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B {_ AMBCOGE|

Avenir Cambodge est une
association a but non-lucratif
venant en aide aux populations
cambodgiennes touchées par
I'horreur des khmers rouges.

Le Pére Frangois Ponchaud,

sur place, les aide entre autre a
développer leur propre systeme
d’irrgation, d'énergie rénouvelables
et d'éducation.

Conception entiere d'un site
interactif mettant 'accent sur un
contenu multimedia de qualité, avec
une navigation entierement pensée
pour le confort de l'utilisateur.
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ON ARTISTIQUE

Depuis 15 ans ReportLinker
perfectionne ses outils permettant
ainsi aux professionnels de trouver
I'information qu'ils recherchent
rapidement et simplement.

En 2017, I'entreprise Lyonnaise

décide de mettre son savoir-faire
technologique au profit du public
via un outil unique : Data Finder.

Compréhension de 'objectif
stratégique, organisation d'ateliers
persona et scénario-utilisateur.

Design et intégration du site
ReportLinker Data Finder.
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STRATEGIE / MARKETING

UX DESIGN DIRECTION ARTISTIQUE

Compréhension de l'enjeu
Atelier Persona
Scenarios utilisateurs

Brainstorming créatif
Zoning / Wireframes
Responsive Design

Choix colorimétriques
Architecture de l'information
Lisibilité et accessibilité
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INFOGRAPHIE

Préparation des éléments
pour l'intégration

Création des pictogrammes
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Homepage

allReportLinker

~datafinder

Now you can find any dataset from the best open data sources.

Browse by sector

Agriculture Construction Healthcare
Automotive Consumer Electronics Insurance
Chemicals E-Commerce Metal and Minerals
Clothing and textile Energy Media
Food Pharmaceuticals
THE WORLD BANK (
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Latest Datas
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Sector Page
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Now you can find any dataset
from the best open data sources.
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Data Landing Page

DataFinder > Services > Tourism > Tourism Revenues

Main Indicators

Tourism

Tourism is travel for pleasure; also the theory
and practice of touring, the business of
attracting, accommodating, and entertaining
tourists, and the business of operating tours.
[1] Tourism may be international, or within
the traveler’s country. The World Tourism
Organization defines tourism more generally,
in terms which go « beyond the common
perception of tourism as being limited to
holiday activity only «, as people « traveling
to and staying in places outside their usual
environment for not more than one
consecutive year for leisure, business and
other purposes ».

Sub-Sectors
¥ Bars, Pub and Drinking Places
Hospitality

Passenger Transportation

DR

Travel Services
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Top

What Is It? How To?

Dataset
Time Serie

Find an Indicator

TUTORIALS

Tourism Better Life Index
Tourism version of the global Better Life Index

Tourism Direct GDP
International Measure of The Contribution of Tourism to GDP

Tourism Expenditure
Tourism Expenditure are the Tourism Imports (payment). It is defined (by the World Tourism Organization..

Tourism Price Index
Tourism Expenditure are the Tourism Imports (payment). It is defined (by the World Tourism Organization...

Tourism Revenue
Tourism version of the global Better Life Index

Tourism Products Consumption
Includes shopping (including gifts and souvenirs), food products, beverages and other beverages motor ve.

Tourism Revenue
Tourism Revenue are the tourism exports (receipts). It is a direct indicator of economic returns of touris...

Tourist Arrivals
Number of visitors who intend to stay in the country for less than 12 months. Data refer to the number of..

Tourist Visa Issued
Number of visa issued per year and share of inbound tourism arrivals

Tourism Better Life Index
Tourism version of the global Better Life Index

Tourism Statistics

Tourism Revenues in the UK Jan. 1981-Oct. 2016 (GBP Million)
.3 Refreshed 9 days ago + Mexico Central Bank v/

Tourism Revenues in the UK Jan. 1981-Oct. 2016 (GBP Million)
3 Refreshed 9 days ago * Mexico Central Bank v/

Tourism Revenues in the UK Jan. 1981-Oct. 2016 (GBP Million)
-3 Refreshed 9 days ago + Mexico Central Bank v/

12 more

Sectors we cover

Agriculture - erce thcare

Construction Pharm datafinder

Consumer S A

Electronics Retail
Telecoms

CONTACT US

alReportLinker

alReportLinker

~datafinder

% Back to Search Results

DataFinder > Services > Tourism > Tourism Revenues

Now you can find any dataset fo)
from the best open data sources.

Tourism Revenues in the UK, Jan. 1981- Sept. 2016 (GBP Billion)

all A~

Jan. 2016 - Aug. 2016

500 &) Nextrefresh in 2 days
00 285 |~ Tourism Revenues
-
300 Tourism Revenue are the tourism exports
(receipts). It is a direct indicator of
200 economic returns of tourism, it represents
the economic activity of non-resident
(inbound) visitors within the economic
10 territory of the country of reference
APR MAY JuL AUG Usually measured by visitor... > MORE

OPTIONS

Qe o

il .5 Refreshed 9 days ago * Mexico Central Bank v/

aul
s Refreshed 9 days ago + Mexico Central Bank v/

il
" Refreshed 9 days ago + Mexico Central Bank v

12 more

Tourism Revenues in other Countries

v Global Brazil
United States China
Canada Russia

Main Tourism Indicators

10 indicators on 122 countries constantly updated.

|~ Tourism Better Life Index
Tourism version of the global Better Life Index

Tourism Direct GDP

Share <, Download

@3 UK National Statistical Office

Last refresh : 30 days ago
<

alReportLinker

Tourism Revenues in the UK Jan. 1981-Oct. 2016 (GBP Million)

Tourism Revenues in the UK Jan. 1981-Oct. 2016 (GBP Million)

Tourism Revenues in the UK Jan. 1981-Oct. 2016 (GBP Million)

Japan
France
...122 others

| Tourism Better Life Index
Tourism version of the global Better Life Index

L Tourism Direct GDP
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Findout est un outil en ligne
permettant aux professionnels
de trouver rapidement les
rapports d'activité et les
données structurées issues des
sources fiables du Big Data.

Collaboratif et intuitif, il autorise
les utilisateurs d'une méme équipe
a stocker, classer et partager le
fruit de leurs recherches.
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HTML 5 CSS 3 Less Bootstrap 4  Angular]S SVG

Travail en collaboration avec
les équipes R&D, Marketing,
Frontend et Backend.

Jll ReportLinker | Data x \_

data. rtlinker.
Organisation de tests € > C (® datareportiinker.com ]

Utilisateurs pour m RENISe N Stalistics  Sowrces  Companies

améliorer I'expérience
utilisateur. banana
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UX/UI et intégration de la Abesit T2K reparts
webapp (Anglular]S).
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INSIGHT

UX/Ul

ReportLinker veut exposer au
public son expertise en matiére
d'étude de marchés et ainsi
augmenter sa reputation en ligne
grace au linkbuilding.

En 2016 Insight est crée.

Chaque semaine des articles
appuyés par des sondages
exclusifs sont publiés.

Réflexion, conception
et création du site
www.reportlinker.com/Insight

GESTION DE PROJET

Lead des différentes équipes :
Archi | Frontend |Backend
Création de la roadmap

UX/UI DESIGN

Générer du linkbuilding
Analyse ergonomique
Confort de lecture
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Is adoptic of the
Electric Vehicle at a
tipping point?

Electric cars aren't yet mainstream, largely
because most American: | don't see

them as a practical alternative

OUR LATEST GRAPHICS

Home Ownership Dilemma: Desirable Yet Elusive for Millennials
July 5th | Author Name

Electric cars aren't yet mainstream, largely because most Americans still don't see them as a
practical alternative to fossil fuel cars. Yet, for the first time in a decade, there are signs attitudes
may be [..]

>See more Financial articles

Home Ownership Dilemma: Desirable Yet Elusive for Millennials
July Sth | Author Name

There was a time when Americans believed that, by the year 2000, there would be flying
vehicles. This idea was largely credited to a popular cartoon, The Jetsons. It can now be stated
with greater [..]

> See more industry articles
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Automotive Industry

The automotive industry is a wide range of companies and organizations involved in the design,
development, manufacturing, marketing, and selling of motor vehicles.[1] It is one of the world's
most important economic sectors by revenue. The automotive industry does not include industries
dedicated to the maintenance of automobiles following delivery to the end-user, such as automobile
repair shops and motor fuel filling stations.
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by aReportLinker
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AUTOMOTIVE - ELECTRIC VEHICLES

Is Adoption of the Electric Vehicle
at a Tipping Point?

By Valentin Cauro, UX Designer. Published the 08/24/2016 at 11h30

Electric Vehicles

MegaTrend Infographic

Is adoptic of the Electric Vehicle What is the trend What is the trend

at a tipping point?

Top company

What is the trend
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Electric cars aren’t yet mainstream, largely because most Americans still don't see them as a practical
alternative to fossil fuel cars. Yet, for the first time in a decade, there are signs attitudes may be changing
and adoption of the electric vehicle may nearing a tipping point.

While sales of electric vehicles remained flat at 500 million from 2013 through 2015, the industry is showing signs of potential growth. In March,
when Tesla began taking pre-orders for its affordable, electric car, the Model 3, it received 325,000 reservations in the first week.

Does this indicate a promising future for electric cars? Do consumers view electric cars as a better longer-term alternative to traditionally fueled
cars, and if so, are they willing to pay more for them? If not, what's holding them back?

Today’s American Car Market Is Gas Fueled

Traditionally fueled cars are still the mainstay of car purchases in the United States. RELATED | LATEST -
Almost 50% of the respondents to a new survey conducted by ReportLinker still fill their

tanks with unleaded, premium, super or diesel gas.

Bt oL

It's this comfort level with gas that may drive American’s views on electric cars. When
asked what they believe is the best alternative to a traditionally fueled vehicle, 43%
expressed a preference for more efficient fuel vehicles, while just 29% said hybrids were a
better alternative, according to the ReportLinker survey.

Is Adoption of the Electric
Vehicle at a Tipping Point?

Is Adoption of the Electric
Even more striking is the finding that 81% of Americans say they are not ready yet to buy Vehicle at a Tipping Point?
an EV, even though 52% agree it's a good return on investment.

Is Adoption of the Electric
hicl ippi int?
And while 30% of Americans value the environmental benefits of an EV, still another 30% PR

believe there isn't any benefit to owning this type of vehicle, the data show.
Is Adoption of the Electric
Vehicle at a Tipping Point?

u & W N

In addition, consumers see several drawbacks to owning an EV, including an
underdeveloped recharging infrastructure, price to purchase, and the speed of recharge.

The recharging infrastructure, in particular, is a notable barrier. According to one survey
cited by the International Council on Clean Transportation, 54% of surveyed consumers
would not consider purchasing an EV until charging locations are widely available and as
easy to locate as gas stations are today. In addition, they expect total recharging time not
to exceed five minutes - about as long as it takes to refill a gas tank.

A Key Problem: Education and Awareness Are Lacking

For automakers and environmental activists, the most immediate barrier may be

consumer knowledge. For example, when asked what they know about EVs, surve:

b S S T S e S e S g S S W S i

However, Millennials are more skeptical about mass adoption than the rest of the
population: 66% believe it won't happen until 2030 or later, compared to 54% of other
generations, according to the ReportLinker survey.

Several trends may change consumer viewpoints. Tesla’s brand and reputation could
have an impact, particularly on Millennials. This year, the company broke into the top 10
of advertising research firms WPP and Millard Brown's annual brand valuation ranking,
largely on the strength of its reputation. In addition, its Model 3 seems to have been
designed with Millennials in mind, which could draw this generation into the market.

Further, Millennials - and other generations as well - may find EVs far more attractive
within a decade. Bloomberg New Energy Finance predicts big reductions in battery prices
that will make EVs a more economic option than either gasoline or diesel cars.

Consumer attitudes toward EVs may be at a tipping point, but mass adoption isn't likely
to happen before recharging infrastructure improvements. The most immediate
opportunity to fuel a tip may be more marketing investment. As consumers learn more
about EVs and their benefits, attitudes - and purchase patterns - may shift.

Top companies Top companies Top companies Top companies

Electric cars aren't yet Electric cars aren't yet Electric cars aren't yet Electric cars aren't yet
mainstream, largely because most mainstream, largely because most mainstream, largely because most mainstream, largely because most




INSIGHT
DATA VIZ

Chaque article publié sur Insight
est illustré par des infographies
qui synthétisent les données des
sondages.

Création de la charte graphique.

Intérprétation visuelle
des données.
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Which devices do you use to watch online video programming ?

B witennials " Older generations

% of mentions TE% /7 Yo

ﬂ"i |
A9 %
\os

smartphone Tablet

Ceskrop ™

Base: 501 online respondents representative of the general US population
Interviews conducted on October 15 2016

€€ How often do you inform yourself about current events?

24 % Twicea day

CB 60 % watch the news on v

| = |

] 22 % 3to5 times a day
inform themsahes

@ 60 % an the Internet

30 % read newspapers

30 % once a day

. 12 % more than 5 times a day

infarm themselves
ﬁ 32 % thanks to the relatives

Base: 517 online respondents representative of the general US population
Interviews conducted between December, 7 and December, 8, 2016

Environment is a concerning subject for the majority of Americans

ee Which of these environmentol issues ore you most concerned abowt ?

% of meriEons
wovonsion . | s %
o

v

Wildlifie conservation

54 %

Food safety

51 %

50 %

Waste

43 %

Evergy Consumplion
Sonl poliution 34 %%

Crver-ponsumpdion 33%

Q@ TIC =wm
|
;

rm not interested in
erwvircnmental issues

Baga: 508 onlioe respondents. reonesentatve of the US population, aged above 18 yoars ald.
Irtervicws concucied betwesn Ooipber 2Bth and Ocboler 31 5.

€€ What is the maximum amount of time you can dedicate to cooking each time ?

23 % more than 1 hour

@ 30 % ol daily cooks

3 % leszthan 15 min
9’ 48 % of passionate cooks

5“ u.-'E from 31 min to 1 hour

24 % from 16 min to 30 min

E 53 % of 35 years.oid and +
@ 5g o4 ofthose cooking

i of those cooking
3 b & days per week @ 34% 1 to 2 days per wesk
of them cook because -
@ 26% s hestthier O 2% ofmmﬂmﬁm
o them are eating at home
ﬂ 12% mnﬂmﬂmf:'%ipw

Bosa: 50T online réd poncdents repredantative of the penecal US pogulition
i, Conducied betvween SNowermber 11% and Rovemndes 15, 2006
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ECOLE NATIONALE DES CHARTES

WEBDESIGN « RESPONSIVE « REFONTE

Fondée en 1821, 'Ecole Nationale
des chartes forme ses étudiants
aux sciences fondamentales de
I'histoire. J'ai travaillé aux cotés de
Jean-Baptiste Taisne de I'agence
C-Album sur la refonte du site

Ecole
nationale

des

Actualités | Partenaires | Lettre d'information | FICIFEAEIE] 0] + Bibliothéque + Sociétés assocides + Vie étudiante + Mécénat + Mon Compte

w d
meal chartes Ecole Admissions Enseignements International Recherche Formation continue  Publications

| Rechercher

internet. Nous avons cherché a
adapter aux usages numeériques

la rigueur qui définit l'identité de
I'Ecole, avec notamment I'utilisation
d’'une fonte designée pour |'école :
la CartaNova.

Le challenge : proposer un site
entierement responsive qui
réponde aux exigences actuelles,
tout en préservant le grand nombre
de pages-types, une grosse base de
données, des sites annexes...

CHARTESTES, CUNPERENLE

« Les chevaliers de la Table
Ronde : anthropologie d'une
sociéte imaginaire » par
Michel Pastoureau (prom.
1972)

21 septembra 2015

Michel Pastoureau (prom. 1972)

donnera une eonférence imntitulée

« Les chevaliers de la Table Ronde -...

= e&n h.l'l:'l:li.r |h!ll3h

N

141°¢ cououE, RCHERCKT
Co

Appel a communication pour
du le 1412 congres annuel du

CTHS
1= novembre 2015

’animal
et 'Thomme

+ em savoir plus

Le Comité des travaux historiques at
scientifiques organise son 141
congrés anmoel du 11 an 16 avril...

|
M= Danielle Roche et Demise
Einhorny nommeées chevalier
dans 'ordre des Palmes
academiques

Mees Danielle Roche, adjointe an
service financier, et Denise Einhorny,
anciecnnement adjoimte ...

+ gn savoir plus

L'ECOLE

Paris-Aubervillicrs.

LES ENSEIGNEMENTS DE

L'Ecole nationale des chartes est
membre de la ComUE Paris Sciences et
' Lettres (PSL) et du campus Condorcet

Elle délivre trois dipldmes ;

LA FORMATION CONTINUE ET
PROFESSIONNELLE

Les formations organisées par 1'Ecole
des chartes dans le cadre de la formation
continue s adreszent i un public de

| professionnels du patrimoine
(personnels des serviees d'archives et de

LA RECHERCHE

L'Ecole dispose d'un laboratoire de recherches (EA
3624}, le centre Jean-Mabillon, acteur majeur et fécog
de la recherche en France, 11 incarne la dimension
collective, interdisciplinaire el internationale des
aclivilés de recherche dans le domaine des sciences
historiques et philologiques telles qu'elles sont

H I ¥ .

i TISEEFT e E0S 4 s

e

ul:_;_E

[ Rt

= Lea chevaliers de ls Tald: Novids
wii Lhevpuidling e e mociElE
s - par Mekd Pasteccoay
[ 107 K]

20 wephemnlee baid

il el Fambm v e 00T s
ronreeer b 4 Len dirobens de s Tadie
Bl .

e Pl

TIT SR
pear b Dl
PO 4 anirves iy

1




F

Carlos et Alexis détiennent le bon
filon : des produits de trés grande
qualité en provenance directe de
petits producteurs espagnols...

L'identité visuelle d’Aitana est a
la croisée des chemins entre
authenticité, sobriété...
et un brin de secret!

12




AITANA
DA « IDENTITE VISUELLE

Alexis Fidelin
06 89 04 52 37
alexis@aitana.fr

Alexis Figelin
06 89 04 52 37

31 Rue sainte-Marthe
75010 Paris

0 75010 Paris

A‘TAN ........ Alexis de:\'m 06 22 47 00 27
______ : . 06 89 045
- iarthe ‘-. ‘ D | © .
31 RS oparts | 1exis @A
6 22 47 00 .................... Ql
..................................... exis@aitq
- w9 na
.................... ///
s,
/ 4 Bcsur,//////
s s/ ///////////// v
e, WAGYU
/// S //N ‘A/l{ GA‘LL‘_CE Grade dinfiltrati 3 ‘ 7/
/A‘TA yaaa > 0777 4 = ion Grade d'infiltration : ////////////
//////////////// i 7-8 Poul 22
gturatio? / 1lpe exclusi (2
. ‘\g\n ccrccxsse) /// Cuit S/ 5 & ?{ngem de/l////"/ s
produt 506 50 il 5216 of congarg g 2.1 Galicienne.
filet 55 € ) /g ,50 e /g 6 P S S les criges ¢ 1?1911119% )7
onget Trains de chteset/ov faux ; roduit Sy //////ri$$§ de Vi9:6 g / //
ngie 0 i 0 ) e )
5 5 e I upe Trains de cotes et/ou faux-filet Trains de cotes et/ou faux-filet Trains Poul| Condiﬁonnement ) //
pe de Gali
picafiha s 5 5 % Poids 13-15kg/6-8kg 13-15kg / 6-8 K alice 4tentacules / g C'SE
g inimum 20 jou ) e 05
Filet sumest® 5 % ' Poulpe de Galice "
5 Maturation Sur-mesure, minimum 20 jours Sur-mesure, minimum 20 jours Sur Enier /6550
) ‘8009
Borquerones
Aans i 2 3 y
Semi Conserve Tkg
Coupe A 27 Secreto

4ans
Presa

Semi conserve 900g
P.
o ar kg
pe A 55¢
/Kg

*x o \2. -

(sur (:CIICOSSe)
\t de cote et/o! fau ilet
ains es Jou aux

?xodu‘n
au)(—f\\et

Trains de chtes et/ ouf
Filet
- ure, inimur 200
i Sur-mesures
inimum 20 jours
Sur-mesure: nint
- d )
e o
REP - - el'e"///,'
“Hentqj qles
o < s -
7 '//////,//,//, - A«n/_//;;/// 0
P ,,/ s /d ylmq/////;;/// g
Tz 2 © be, Vivq, e
QR llotq ¢ 2.
g ] o
70 (Glanggy o °n e
// /??///es,, dern; i-liberig "
//?//Q///‘ IS moj €. I'J;I/e///////’/
= 1S de 1o Niaties
~ Il vin- t1°11 22
Vie g -~
qse”

REPRESENTATION DU

Aiguillette
NIVEAU DE PERSILLAGE

ongle'

Rumsteak

pumsted®

picand

rilet

aiguilletie




MATTEU

DA « IDENTITE VISUELLE

Julien et Maxime MATEU
sont deux électriciens.

lIs ont de 'hnumour, pour sGr!

Casser les codes en
proposant une identité
nouvelle, fraiche... et décalée

R RCMATION - DEFAMRNGE - TERTIAIRE
B L A0 T N LT B W00 PR
L ]
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DIRTY EST

DA » GESTION DE PROJET

d’étre reconnus, je monte
I'association Dirty Est en 20009.

Organisation d’expositions

communication, gestion de projet
avec la collectivité.

gmserz

B (£XPO4

vl
oUutAU TS5 MAl 2010

VERNISSAGE

1E'7 WAl 2010
DE T19H30 . 2!/
247 BAR ey
75071 PARIS
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DIRTY EST

DA « PHOTO « VIDEO

Deux ans apreés sa création,
I'association s'integre dans le
paysage culturel de I'est parisien.

Nous lan¢ons alors une collection
de tee-shirt dessinés par 4 artistes
de Dirty Est. Ils seront vendus sur

LaChoperie et en pop-up store.

Série limités a 50 ex.

lllustration d'un des modeéle,
direction artistique du shooting,
photographie et réalisation video.

17



https://vimeo.com/167872389
https://vimeo.com/23883870




N VANS (AMERICA LATINA) |
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WEBODY

DA « IDENTITE « PHOTO

La chorégraphe Mié Coquempot a
fait appel a I'agence Merci

pour développer la premiére
encyclopédie particpative

en ligne du corps.

Direction artistique, graphisme
et photographie

RENDEZ-VOUS

LE 2 JUIN 2011

VL

20




COCA-COLA @B
PRINT « MOTION

( 7 > . : SELLING
Mﬂ’% PROMOTIONS & DISPLAYS : UNE OPPORTUNITE VOLUME ﬂ!“J S oRils

PROMOTIONS
v s DISPLAYS ##+++

UNE OPPORTUNITE VOLUME

( 7 Z . - SELLING
W% PROMOTIONS & DISPLAYS : UNE OPPORTUNITE VOLUME H\..’J S omiles

IMPACT

@ PRESENCE D’UN e **xx15% Axxx

56% DES DISPLAY 40%

DECISIONS PENDANT LES DE VOLUME
D’ACHAT SE FONT EN MAGASIN PROMOTIONS " SUPPLEMENTAIRE

3 40/ PROPOSER VALEUR  =AvEC:
== ():= UNDISPLAY St Gaers

DE TOUS LES PRODUITS

DES SHOPPERS * PARTICIPANT A %

INFLUENCES PAR LES DISPLAYS LOPERATION @ m

LES DISPLAYS UTILISER SATISFACTION
PLACES DANS LES ZONES DE TRAFIC @ DU POS = D ET FIDELISATION
ENTREE - ZONE PROMOTION - ALLEE CENTRALE POUR COMMUNIQUER AAKIARARK AR AR KA K

VENDENT+  rromorion DES CLIENTS

7 Z . - SELLING
(W% PROMOTIONS & DISPLAYS : UNE OPPORTUNITE VOLUME ﬂ\..'J R ORTE

°56% 30% 34%  7:5

DES DECISIONS D’ACHAT EN DES SOFTDRINKS ACHETES EN DES SHOPPERS SONT LE SHOPPER MET 7
MAGASIN DEHORS DU RAYON INFLUENCES PAR LES DISPLAYS SECONDES A DECIDER DE CE

e
94%

e

° ety ° oo

SONT DES ACHETEURS LES MARQUES DE COCA-COLA LE PRODUIT DOIT DONC ETRE LA VALEUR DU PANIER DES
SOFTDRINKS MAIS SEUL 1 GENERENT LE PLUS DE VOLUME VISIBLE DES L’ARRIVEE DES SHOPPERS AUGMENTE
PANIER SUR 5 CONTIENT UN UPLIFT POUR LE RETAILER SHOPPERS POUR LES STIMULER LORSQU’ILS ACHETENT DES
SOFTDRINK! DANS LA CATEGORIE NARTD SOFTDRINKS

o mwm O 8 o o/ ©
o) = b =
i 1DISPLAY
LE LIEU LE PLUS STRATEGIQUE GRACE A NOTRE SERVICE DE COCA-COLA A AUGMENTE SON NOTRE PRESENCE DANS LES
POUR LE PLACEMENT D’UN MERCHANDISING, LES DISPLAYS INTENSITE DE PROMOTIONS DE FOLDERS AIDE LE PLACEMENT
DISPLAY EST LENTREE DU NE DEMANDENT PAS UN TRAVAIL +30% EN 2 ANS ALORS QUE LA D’UN DISPLAY
MAGASIN SUPPLEMENTAIRE DE LA PART DU CATEGORIE NAB N’A ELLE

PERSONNEL DU MAGASIN AUGMENTE QUE DE 25%

BETTER TOGETHER
2 COCA-COLA

PET O,S5L AU CHOIX

L




UN JEU

GRATUIT

EN DOWNLOAD
A LACHAT D'UN COCA-COLA 151

+ 1 PAQUET DE CHIPS

ety

UN SURLIGNEUR

FFERT
LA UACHAT] |

: UN JEU
Cectils GRATUIT

EN DOWNLOAD

A L'ACHAT D'UN COCA-COLA 1,5L

+ 1 PAQUET DE CHIPS

LTy
I:n-:‘h::‘

=

\ {4

c. ™ .\lll
VALABLE AVEC 5:;;) @ @

Gzt GRATIS

FLUO MARKER
BlJ AANKOOF

GELDIG OP @ e @

1 MOIS
o OFFERT

= Spotify' Premium

VALABLE AVEC @ @

GENIET VAN
HET AANEOD

1 COCA-COLA

Ceztoty

+ 1 CLUBSANDWICH

(HAM, KAAS, FAYDL SLA)

GELDIG OP (.. ) faxez




RAGT

PAO « INFOGRAPHIE

RAGT est leader dans la production
de semences et un acteur influant
du milieu agricole francais.

Conception et création du rapport

d’activité annuel de 26 pages.
Préparation des fichiers d'impression.

Chiffre d'affaire consolidé

ACTIVITE
DU GROUPE

300me

Organigramme Bxercice 2013/2014, répartition par métier

Y p—
AAGT et s commecies

e Semences 214,1 ME 55,7%
RAGTSA

Plateau Central 161,4 ME** 42,0%

[ — J— 23% |

ENERGIE
BIOMASSE

CHIFFRE
D'AFFAIRE
PAR SOCIETE

161,4 me

0
e
e T .'i*":"’-:f i

Ry

= T L
-~ il b

e
i M e b g
L, L
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TOP SEMANCES

PAO « INFOGRAPHIE

Top Semances est des leader dans le
domaine de la semance en France.
Rhénais, il fait fréquemment appel
aux services de l'agence Malice

Conception et création d'un triflet
de présentation de I'entreprise Top
Semances.

:

meétier, la semence

Activité de l'entreprise

les surfaces de production
et chiffre d’affaires

Mais == Tournesol mm  Autres bybrides mm  Bulbes mm

Autogames == Potagéres mm Fourragéres == CAKE mm

clés de la p: ion 2013-2014

T

Analyse financiere

le bilan au 30 juin 2014
« R

les indicateurs économiques

I’évolution des résultats

5 000
5 900
2000 ¢

1 000
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A LA'A <,

PAO

Le styliste et couturieu Azzedine
Alaia a fait appel a I'agence Malice
pour le lancement de sa gamme de
parfums et cosmétique.

Mise en page d'un leaflet
oppérationnel de 36 pages.

Une couleur pantone.

25

= i " e e :




PERMIGO

DA « MOTION

PermiGo est une entreprise
lyonnaise qui révolutionne le permis
de conduire en le rendant attractif et
accessible a tous.

Direction artistique et création d’'un spot
publicitaire animé de 15“ diffusé sur les
écrans de publicité LittleCorner

A

TOUJOURS PAS

LE PERMIS?

RENDEZ-VOUS SUR
PermiGo.fr

AVANT LE 31 MARS

avec le code promo :
GOMARS2016

Offre valable jusqu'au 31 matrs 2016 !

26



https://vimeo.com/169063991

YOUSHOULD

DA « MOTION

Jeune startup parisienne, Youshould
propose un service complet de
meénage a domicile pour vos
lendemains de soirées

Direction artistique et création d’'un
spot publicitaire animé de 15" diffusé
sur les écrans de publicité LittleCorner

MARRE

DE FAIRE
LE MENAGE

LES LENDEMAINS

DE SOIREE

POUR

VOUS®

£t profttes £ offfres
exelutives z'mz'e szm‘/



https://vimeo.com/169062447

" Iy
¥ A i
i ¥ ;
e i Fi
/ F .~
o * =
r ’ ;
# o ;
o o -
i .
! 4 i o
4 Vi o o
i o
’
7 i’
b i
. ", i
#
i
5
;
.I .
i -" =
' o
» g
b : L
& ]
" i
N il o Ty
I I-
, ¥
e
2
% i |
|
| p ‘ p -
e Bt ' “
i ; R i | :
1 - o e T ]
v II M "\.,‘: e -
# o
]
iy
|
|
1
| |
- ) _r_::_ 5

oh- = :
= . -.I' #-.\. lrp' -
o B =
-H.lpt"_"
S S o -

e T i T l...q,.- ;
- ‘:_'I =3 —-._ 3 ﬁ:uﬁ-ﬁ;"‘wuﬁ"'\mﬂdg :r__.-

i
....." i S Mﬂ*ﬁ-ﬁﬁ:'ﬁ’-:

En équipe réduite, il fallait porté plu-
sieurs casquettes : cadrage, étalonnage,
création de l'affiche... et acteur.



JOAO
COURT-METRAGE

MARION WIDCOO ~ JUAQ CARTA  ROAIN BRAUN
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https://vimeo.com/115741481

.O.'@T.,*’A

VIDEO

Ry
Fla 4

.

] z e "
. ,ire_aj.;se en Colombie.
- "alafois la beauté d¥

araibe..

‘de la cbte C
Wy [} E"’-_
Cadrage, montage et étalonnage.
Tourné en 4K avec le Sony A7S
Objectifs focales fixes Canon FD



https://www.youtube.com/watch?v=qgnMNsc4AOk

RSN DENMUES
EXPO PHOTO

Le projet photographique « Point de Vues » est né
d'une collaboration artistique fusionnelle avec
Marion Widcog. Un sujet, un instant, deux points de
vue. C'est a la fin de notre voyage aux Amériques
gue nous avons pu exposer nos Points de Vues

a la galerie Oficina de Arte de Buenos Aires, en
Argentine.

Photographies, identité visuelle,
communication presse et mise en page.

o
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