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AVENIR CAMBODGE
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Avenir Cambodge est une 
association à but non-lucratif 
venant en aide aux populations 
cambodgiennes touchées par 
l’horreur des khmers rouges.

Le Père François Ponchaud, 
sur place, les aide entre autre à 
développer leur propre système 
d’irrgation, d’énergie rénouvelables 
et d’éducation. 

Conception entière d’un site 
interactif mettant l’accent sur un 
contenu multimedia de qualité, avec 
une navigation entièrement pensée 
pour le confort de l’utilisateur.
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Depuis 15 ans ReportLinker 
perfectionne ses outils permettant 
ainsi aux professionnels de trouver 
l’information qu’ils recherchent 
rapidement et simplement.

En 2017, l’entreprise Lyonnaise 
décide de mettre son savoir-faire 
technologique au profit du public 
via un outil unique : Data Finder.

Compréhension de l’objectif 
stratégique, organisation d’ateliers 
persona et scénario-utilisateur.

Design et intégration du site 
ReportLinker Data Finder.

UX/UI • DIRECTION ARTISTIQUE

DATA FINDER (REPORTLINKER)

STRATÉGIE / MARKETING

Compréhension de l’enjeu
Atelier Persona

Scenarios utilisateurs

UX DESIGN

Brainstorming créatif
Zoning / Wireframes
Responsive Design

DIRECTION ARTISTIQUE

Choix colorimétriques
Architecture de l’information

Lisibilité et accessibilité

INTÉGRATION

INFOGRAPHIE

Création des pictogrammes
Préparation des éléments 

pour l’intégration

CSS 3 SassKnacss SVG NuxtHTML 5
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DATA FINDER (REPORTLINKER)

ReportLinker | Data Finder

data.reportlinker.com

Now you can find any dataset from the best open data sources.

Beers Market
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Energy 
Food
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Now you can find any dataset 
from the best open data sources.

Tourism Revenues in the United Kingdom decreased 

to 2110 GBP Million in September from 2570 GBP 

Million in August of 2016… 

> MORE

     UK Tourism Revenues to drop by 4% in 
September - October 15th 2016, by Bob Conway
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Tourism is travel for pleasure; also the theory 
and practice of touring, the business of 
attracting, accommodating, and entertaining 
tourists, and the business of operating tours.
[1] Tourism may be international, or within 
the traveler’s country. The World Tourism 
Organization defines tourism more generally, 
in terms which go « beyond the common 
perception of tourism as being limited to 
holiday activity only « , as people « traveling 
to and staying in places outside their usual 
environment for not more than one 
consecutive year for leisure, business and 
other purposes ».
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Findout est un outil en ligne 
permettant aux professionnels 
de trouver rapidement les 
rapports d’activité et les 
données structurées issues des 
sources fiables du Big Data. 

Collaboratif et intuitif, il autorise 
les utilisateurs d’une même équipe 
à stocker, classer et partager le 
fruit de leurs recherches.

FINDOUT

UX/UI • INTÉGRATION
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UX/UI • INTÉGRATION

FINDOUT

ReportLinker | Data

data.reportlinker.com

ReportLinker | Data

data.reportlinker.com

Travail en collaboration avec 
les équipes R&D, Marketing, 
Frontend et Backend.

Organisation de tests 
utilisateurs pour 
améliorer l’expérience 
utilisateur. 

CSS 3 Less Bootstrap 4 SVGAngularJSHTML 5

UX/UI et intégration de la 
webapp (AnglularJS).

UX/UI et intégration 
du site-vtrine.
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INSIGHT

UX/UI

ReportLinker veut exposer au 
public son expertise en matière 
d’étude de marchés et ainsi 
augmenter sa reputation en ligne 
grâce au linkbuilding. 

En 2016 Insight est crée.

Chaque semaine des articles 
appuyés par des sondages 
exclusifs sont publiés.

Réflexion, conception
et création du site 
www.reportlinker.com/Insight

GESTION DE PROJET

UX/UI DESIGN

Lead des différentes équipes :

Archi | Frontend |Backend 

Création de la roadmap

Générer du linkbuilding

Analyse ergonomique

Confort de lecture
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Electric cars aren’t yet mainstream, largely because most Americans still don’t see them as a 
practical alternative to fossil fuel cars. Yet, for the first time in a decade, there are signs attitudes 
may be […]
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Is adoptic of the 
Electric Vehicle at a 
tipping point?

Electric cars aren’t yet mainstream, largely 
because most Americans still don’t see 

them as a practical alternative
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Automotive Industry

The automotive industry is a wide range of companies and organizations involved in the design, 
development, manufacturing, marketing, and selling of motor vehicles.[1] It is one of the world’s 
most important economic sectors by revenue. The automotive industry does not include industries 
dedicated to the maintenance of automobiles following delivery to the end-user, such as automobile 
repair shops and motor fuel filling stations.

Electric Vehicles

MegaTrend

What is the trend

Infographic

What is the trend

Top company
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Is Adoption of the Electric Vehicle 
at a Tipping Point?

By Valentin Cauro, UX Designer. Published the 08/24/2016 at 11h30

AUTOMOTIVE - ELECTRIC VEHICLES

AUTOMOTIVE

Electric cars aren’t yet mainstream, largely because most Americans still don’t see them as a practical 

alternative to fossil fuel cars. Yet, for the first time in a decade, there are signs attitudes may be changing 

and adoption of the electric vehicle may nearing a tipping point. 

Today’s American Car Market Is Gas Fueled 
 
Traditionally fueled cars are still the mainstay of car purchases in the United States. 
Almost 50% of the respondents to a new survey conducted by ReportLinker still fill their 
tanks with unleaded, premium, super or diesel gas. 
 
It’s this comfort level with gas that may drive American’s views on electric cars. When 
asked what they believe is the best alternative to a traditionally fueled vehicle, 43% 
expressed a preference for more efficient fuel vehicles, while just 29% said hybrids were a 
better alternative, according to the ReportLinker survey.  
 
Even more striking is the finding that 81% of Americans say they are not ready yet to buy 
an EV, even though 52% agree it’s a good return on investment.  
 
And while 30% of Americans value the environmental benefits of an EV, still another 30% 
believe there isn’t any benefit to owning this type of vehicle, the data show.  
 
In addition, consumers see several drawbacks to owning an EV, including an 
underdeveloped recharging infrastructure, price to purchase, and the speed of recharge. 
 
The recharging infrastructure, in particular, is a notable barrier. According to one survey 
cited by the International Council on Clean Transportation, 54% of surveyed consumers 
would not consider purchasing an EV until charging locations are widely available and as 
easy to locate as gas stations are today. In addition, they expect total recharging time not 
to exceed five minutes – about as long as it takes to refill a gas tank. 
 
 
A Key Problem: Education and Awareness Are Lacking 
 
For automakers and environmental activists, the most immediate barrier may be 
consumer knowledge. For example, when asked what they know about EVs, survey 
respondents struggled to answer. Nearly 40% couldn’t specify the autonomy range of a 
battery-electric vehicle, and many weren’t familiar with the auto brands that are leading 
the way on EV development, according to ReportLinker. 
 
Just 15% named Toyota as a maker of EVs, even though the automaker had one of the 
first hybrids on the Electric Car market. Consumers named Toyota and Telsa most 
frequently in both aided (27% and 32%, respectively) and unaided (15% and 13% 
respectively) questions on the ReportLinker survey.  
 
 
Will Millennials Be the Next Wave of EV Consumers? 
 
Unlike their parents and grandparents, Millennials don’t feel the same pull to car 
ownership. A significant share – 40% – say they don’t own a car, compared to just 16% of 
the rest of the US population, ReportLinker found.

There are several factors at play here. Millennials prefer to live in cities, where public 
transportation and car services like Uber both simplify travel and allow them to work 
while commuting. And although using a car is their preferred choice, they are increasingly 
multimodal, choosing the best travel option based on the trip, according to a survey by 
American Public Transportation Association (APTA) and the Transit Cooperative Research 
Program (TCRP).  
But the ReportLinker survey data shows Millennials are somewhat more open to the idea 
of EVs than other generations. When asked what they felt was the best alternative to 
traditional fuel vehicles, nearly half – 48% – said hybrids and other electric vehicles. By 
comparison, just 41% of all other generations agreed with this choice. In fact, only 34% of 
Millennials believe more fuel efficient vehicles are the better alternative, compared to 
44% of the rest of the US population. 
 
Tesla is the Most Popular Electric Car Brand for US Millenials in 2016Most notably, 
Millennials are more likely to consider buying an EV than the general population – a 
finding that could indicate they’re the next wave of EV consumers. Twenty-nine percent 
said they would consider a hybrid or other electric vehicle, compared to 18% of the rest 
of the population, according to ReportLinker.  
 
At the same time, however, Millennials are more likely to be put off by the challenges of 
EV ownership than other generations. In the ReportLinker survey, 40% cited the 
underdeveloped recharging infrastructure as the main drawback, compared to 33% of the 
rest of the population. And one in five called the speed of recharge a problem. 
 
Cost is a significant factor for this group, with 23% citing it as the main drawback, 
according to ReportLinker. With higher levels of student debt than earlier generations, 
most Millennials aren’t in a position to buy an expensive vehicle today. But in a decade, 
their financial situation is likely to have improved enough to purchase an EV, especially as 
costs come down.  
 
When it comes to brand awareness, Millennials are much more likely than other 
generations to associate Tesla with EVs, with 34% naming it on unaided questions 
compared to 12% of the rest of the population in the ReportLinker survey. Brand 
recognition was significantly higher on aided questions, with 51% choosing Tesla among a 
list of car brands. 

Mass Adoption of the Electric Vehicle 
 
While Americans aren’t inclined to buy an EV today, more than a third of Americans 
believe mass adoption will happen by 2035, and 29% say it will happen as early as 2025, 
the ReportLinker data show. 
 
However, Millennials are more skeptical about mass adoption than the rest of the 
population: 66% believe it won’t happen until 2030 or later, compared to 54% of other 
generations, according to the ReportLinker survey. 
 
Several trends may change consumer viewpoints. Tesla’s brand and reputation could 
have an impact, particularly on Millennials. This year, the company broke into the top 10 
of advertising research firms WPP and Millard Brown’s annual brand valuation ranking, 
largely on the strength of its reputation. In addition, its Model 3 seems to have been 
designed with Millennials in mind, which could draw this generation into the market.  
 
Further, Millennials – and other generations as well – may find EVs far more attractive 
within a decade. Bloomberg New Energy Finance predicts big reductions in battery prices 
that will make EVs a more economic option than either gasoline or diesel cars. 
 
Consumer attitudes toward EVs may be at a tipping point, but mass adoption isn’t likely 
to happen before recharging infrastructure improvements. The most immediate 
opportunity to fuel a tip may be more marketing investment. As consumers learn more 
about EVs and their benefits, attitudes – and purchase patterns – may shift.

While sales of electric vehicles remained flat at 500 million from 2013 through 2015, the industry is showing signs of potential growth. In March, 
when Tesla began taking pre-orders for its affordable, electric car, the Model 3, it received 325,000 reservations in the first week. 
 
Does this indicate a promising future for electric cars? Do consumers view electric cars as a better longer-term alternative to traditionally fueled 
cars, and if so, are they willing to pay more for them? If not, what’s holding them back?
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Is Adoption of the Electric Vehicle 
at a Tipping Point?

By Valentin Cauro, UX Designer. Published the 08/24/2016 at 11h30

AUTOMOTIVE - ELECTRIC VEHICLES

AUTOMOTIVE

Electric cars aren’t yet mainstream, largely because most Americans still don’t see them as a practical 

alternative to fossil fuel cars. Yet, for the first time in a decade, there are signs attitudes may be changing 

and adoption of the electric vehicle may nearing a tipping point. 

Today’s American Car Market Is Gas Fueled 
 
Traditionally fueled cars are still the mainstay of car purchases in the United States. 
Almost 50% of the respondents to a new survey conducted by ReportLinker still fill their 
tanks with unleaded, premium, super or diesel gas. 
 
It’s this comfort level with gas that may drive American’s views on electric cars. When 
asked what they believe is the best alternative to a traditionally fueled vehicle, 43% 
expressed a preference for more efficient fuel vehicles, while just 29% said hybrids were a 
better alternative, according to the ReportLinker survey.  
 
Even more striking is the finding that 81% of Americans say they are not ready yet to buy 
an EV, even though 52% agree it’s a good return on investment.  
 
And while 30% of Americans value the environmental benefits of an EV, still another 30% 
believe there isn’t any benefit to owning this type of vehicle, the data show.  
 
In addition, consumers see several drawbacks to owning an EV, including an 
underdeveloped recharging infrastructure, price to purchase, and the speed of recharge. 
 
The recharging infrastructure, in particular, is a notable barrier. According to one survey 
cited by the International Council on Clean Transportation, 54% of surveyed consumers 
would not consider purchasing an EV until charging locations are widely available and as 
easy to locate as gas stations are today. In addition, they expect total recharging time not 
to exceed five minutes – about as long as it takes to refill a gas tank. 
 
 
A Key Problem: Education and Awareness Are Lacking 
 
For automakers and environmental activists, the most immediate barrier may be 
consumer knowledge. For example, when asked what they know about EVs, survey 
respondents struggled to answer. Nearly 40% couldn’t specify the autonomy range of a 
battery-electric vehicle, and many weren’t familiar with the auto brands that are leading 
the way on EV development, according to ReportLinker. 
 
Just 15% named Toyota as a maker of EVs, even though the automaker had one of the 
first hybrids on the Electric Car market. Consumers named Toyota and Telsa most 
frequently in both aided (27% and 32%, respectively) and unaided (15% and 13% 
respectively) questions on the ReportLinker survey.  
 
 
Will Millennials Be the Next Wave of EV Consumers? 
 
Unlike their parents and grandparents, Millennials don’t feel the same pull to car 
ownership. A significant share – 40% – say they don’t own a car, compared to just 16% of 
the rest of the US population, ReportLinker found.

There are several factors at play here. Millennials prefer to live in cities, where public 
transportation and car services like Uber both simplify travel and allow them to work 
while commuting. And although using a car is their preferred choice, they are increasingly 
multimodal, choosing the best travel option based on the trip, according to a survey by 
American Public Transportation Association (APTA) and the Transit Cooperative Research 
Program (TCRP).  
But the ReportLinker survey data shows Millennials are somewhat more open to the idea 
of EVs than other generations. When asked what they felt was the best alternative to 
traditional fuel vehicles, nearly half – 48% – said hybrids and other electric vehicles. By 
comparison, just 41% of all other generations agreed with this choice. In fact, only 34% of 
Millennials believe more fuel efficient vehicles are the better alternative, compared to 
44% of the rest of the US population. 
 
Tesla is the Most Popular Electric Car Brand for US Millenials in 2016Most notably, 
Millennials are more likely to consider buying an EV than the general population – a 
finding that could indicate they’re the next wave of EV consumers. Twenty-nine percent 
said they would consider a hybrid or other electric vehicle, compared to 18% of the rest 
of the population, according to ReportLinker.  
 
At the same time, however, Millennials are more likely to be put off by the challenges of 
EV ownership than other generations. In the ReportLinker survey, 40% cited the 
underdeveloped recharging infrastructure as the main drawback, compared to 33% of the 
rest of the population. And one in five called the speed of recharge a problem. 
 
Cost is a significant factor for this group, with 23% citing it as the main drawback, 
according to ReportLinker. With higher levels of student debt than earlier generations, 
most Millennials aren’t in a position to buy an expensive vehicle today. But in a decade, 
their financial situation is likely to have improved enough to purchase an EV, especially as 
costs come down.  
 
When it comes to brand awareness, Millennials are much more likely than other 
generations to associate Tesla with EVs, with 34% naming it on unaided questions 
compared to 12% of the rest of the population in the ReportLinker survey. Brand 
recognition was significantly higher on aided questions, with 51% choosing Tesla among a 
list of car brands. 

Mass Adoption of the Electric Vehicle 
 
While Americans aren’t inclined to buy an EV today, more than a third of Americans 
believe mass adoption will happen by 2035, and 29% say it will happen as early as 2025, 
the ReportLinker data show. 
 
However, Millennials are more skeptical about mass adoption than the rest of the 
population: 66% believe it won’t happen until 2030 or later, compared to 54% of other 
generations, according to the ReportLinker survey. 
 
Several trends may change consumer viewpoints. Tesla’s brand and reputation could 
have an impact, particularly on Millennials. This year, the company broke into the top 10 
of advertising research firms WPP and Millard Brown’s annual brand valuation ranking, 
largely on the strength of its reputation. In addition, its Model 3 seems to have been 
designed with Millennials in mind, which could draw this generation into the market.  
 
Further, Millennials – and other generations as well – may find EVs far more attractive 
within a decade. Bloomberg New Energy Finance predicts big reductions in battery prices 
that will make EVs a more economic option than either gasoline or diesel cars. 
 
Consumer attitudes toward EVs may be at a tipping point, but mass adoption isn’t likely 
to happen before recharging infrastructure improvements. The most immediate 
opportunity to fuel a tip may be more marketing investment. As consumers learn more 
about EVs and their benefits, attitudes – and purchase patterns – may shift.

While sales of electric vehicles remained flat at 500 million from 2013 through 2015, the industry is showing signs of potential growth. In March, 
when Tesla began taking pre-orders for its affordable, electric car, the Model 3, it received 325,000 reservations in the first week. 
 
Does this indicate a promising future for electric cars? Do consumers view electric cars as a better longer-term alternative to traditionally fueled 
cars, and if so, are they willing to pay more for them? If not, what’s holding them back?
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Création de la charte graphique.

Intérprétation visuelle 
des données.

Chaque article publié sur Insight 
est illustré par des infographies 
qui synthétisent les données des 
sondages.

INSIGHT

DATA VIZ
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ÉCOLE NATIONALE DES CHARTES

WEBDESIGN • RESPONSIVE • REFONTE

Fondée en 1821, l’École Nationale 
des chartes forme ses étudiants 
aux sciences fondamentales de 
l’histoire.  J’ai travaillé aux côtés de 
Jean-Baptiste Taisne de l’agence 
C-Album sur la refonte du site 
internet. Nous avons cherché à 
adapter aux usages numériques 
la rigueur qui définit l’identité de 
l’École, avec notamment l’utilisation 
d’une fonte designée pour l’école : 
la CartaNova.

Le challenge : proposer un site 
entièrement responsive qui 
réponde aux exigences actuelles, 
tout en préservant le grand nombre 
de pages-types, une grosse base de 
données, des sites annexes…

11



Carlos et Alexis détiennent le bon 
filon : des produits de très grande 
qualité en provenance directe de 
petits producteurs espagnols…

L’identité visuelle d’Aïtana est à 
la croisée des chemins entre

authenticité, sobriété...
et un brin de secret !

DA • IDENTITÉ VISUELLE

AÏTANA
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DA • IDENTITÉ VISUELLE

AÏTANA

AITANA

31 Rue Sainte-Marthe     

75010 Paris

06 22 47 00 27

Alexis Fidelin

06 89 04 52 37

alexis@aitana.fr

BLONDE

GALLICE

Produit

Maturation

(sur carcasse)

Conditionnement
Prix HT

Filet
Trains de côtes et/ou faux-filet

Trains de côtes et/ou faux-filet 55€ / Kg

Picañha

55€ / Kg

Aiguillette
Sur-mesure, minimum 20 jours

Sur-mesure, minimum 20 jours 55€ / Kg

Rumsteak

55€ / Kg

SELECTION

AÏTANA GALLICE

Produit

Maturation

(sur carcasse)

Prix HT

Onglet
Trains de côtes et/ou faux-filet 55€ / Kg

Picañha

55€ / Kg

Filet
Sur-mesure, minimum 20 jours 55€ / Kg

55€ / Kg

Picaña

Rumsteak

Onglet

Filet

Aiguillette

AITANA

31 Rue Sainte-Marthe     

75010 Paris

06 22 47 00 27

Alexis Fidelin

06 89 04 52 37

alexis@aitana.fr

BŒUF

WAGYU

REPRÉSENTATION DU

NIVEAU DE PERSILLAGE

REPRÉSENTATION DU

NIVEAU D’ENGRAISSEMENT

Grade d'infiltration
5-6

Grade d'infiltration
7-8

Grade d'infiltration
9-10

40,50€ / Kg 50,50€ / Kg 64,50€ / Kg

Coupe Trains de côtes et/ou faux-filet Trains de côtes et/ou faux-filet Trains de côtes et/ou faux-filet

Poids 13-15 kg / 6-8 kg 13-15 kg / 6-8 kg 13-15 kg / 6-8 kg

Maturation Sur-mesure, minimum 20 jours Sur-mesure, minimum 20 jours Sur-mesure, minimum 20 jours

Age 4 ans
4 ans

4 ans

Origine Espagne
Espagne

Espagne

Persillage *** **** *****

Gras **
**

**

*
*

*
*

*
*

*
*

*

*

*

*

AITANA
31 Rue Sainte-Marthe     

75010 Paris
06 22 47 00 27

Alexis Fidelin
06 89 04 52 37
alexis@aitana.fr

REM AL E
D 

   
  

  
  

  
  

   

PRODUITS

Produit
Conditionnement

Prix HT
Poulpe de Galice

4 tentacules / 800-950g
24,50€ / KgPoulpe de Galice

Entier / 650-800g
23,50€ / KgBorquerones

Semi conserve 1kg
27,50€ / KgCoupe A

Semi conserve 900g
51€ / KgSardines fumées

1 kg
27,50€ / Kg

*

*

Poulpe exclusivement de la côte Galicienne.Cuit, salé et congelé sur les criées de Vigo.

AITANA31 Rue Sainte-Marthe     75010 Paris06 22 47 00 27 Alexis Fidelin06 89 04 52 37alexis@aitana.fr

QUALITÉCEBO
QUALITÉBELLOTA

Produit
Conditionnement

Prix HTPluma
5 pcs / 1 kg 22,50€ / Kg

Secreto
5 pcs / 1 kg

22,50€ / Kg
Presa

Par 1 kg
55€ / KgCoupe A

Par 1 kg
55€ / KgCoupe A

Par 1 kg
55€ / Kg

Produit
Conditionnement

Prix HTPluma
5 pcs / 1 kg

28 € / KgSecreto
5 pcs / 1 kg

28 € / KgPresa
1 pc / 800g

28 € / Kg
Filet Mignon

1 pc / 500g
25€ / Kg

Lomo mariné
500g

26 € / Kg

Alimentation par l’homme à base de céréales

et autres aliments complémentaires. Animaux vivant 2 ans en semi-liberté. Alimentation à base 

de bellota (glands) les derniers mois de la vie de l'animal.

*
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MATTEU

Casser les codes en
proposant une identité
nouvelle, fraîche… et décalée

Julien et Maxime MATEU 
sont deux électriciens. 

Ils ont de l’humour, pour sûr !

DA • IDENTITÉ VISUELLE

14



LOGOS

L O U I S E  K E N Y O N  P I L A T E S
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DIRTY EST

Voulant permettre aux jeunes
street-artistes de l’est parisien 
d’être reconnus,  je monte
l’association Dirty Est en 2009.

Organisation d’expositions 
collectives, chargé de 
communication, gestion de projet 
avec la collectivité. 

DA • GESTION DE PROJET

16



Deux ans après sa création, 
l’association s’intègre dans le 
paysage culturel de l’est parisien.

Nous lançons alors une collection 
de tee-shirt dessinés par 4 artistes 
de Dirty Est. Ils seront vendus sur

LaChoperie et en pop-up store.

Série limités à 50 ex.

Illustration d’un des modèle, 
direction artistique du shooting, 
photographie et réalisation video.

DIRTY EST

DA • PHOTO • VIDEO

17

https://vimeo.com/167872389
https://vimeo.com/23883870


DIRTY EST

DA • PHOTO •VIDEO
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VANS (AMERICA LATINA)

FRESQUE COLLECTIVE

19



UX • UI • WEBDESIGN

AVENIR CAMBODGE

DA • IDENTITÉ • PHOTO

WEBODY

La chorégraphe Mié Coquempot a 
fait appel à l’agence Merci
pour développer la première
encyclopédie particpative
en ligne du corps.

Direction artistique, graphisme
et photographie

20



PRINT • MOTION

COCA-COLA (BE)

UNE OPPORTUNITÉ VOLUME

PROMOTIONS & DISPLAYS :  UNE OPPORTUNITÉ VOLUME SELLING
STORIES

DISPLAYS
PROMOTIONS&

SELLING
STORIES

PROMOTIONS & DISPLAYS :  UNE OPPORTUNITÉ VOLUME

1 

3

2

4

7 8 9

5

10

6

56 %
DES DÉCISIONS D’ACHAT EN 

MAGASIN

30 %

30 %

DES SOFTDRINKS ACHETÉS EN 

DEHORS DU RAYON

34 %
DES SHOPPERS SONT

INFLUENCÉS PAR LES DISPLAYS

7SECONDES

LE SHOPPER MET 7 

SECONDES À DÉCIDER DE CE 

QU’IL VA ACHETER

LES MARQUES DE COCA-COLA 

GÉNÈRENT LE PLUS DE VOLUME 

UPLIFT POUR LE RETAILER 

DANS LA CATÉGORIE NARTD

94 %

+ =

SONT DES ACHETEURS 

SOFTDRINKS MAIS SEUL 1 

PANIER SUR 5 CONTIENT UN 

SOFTDRINK! 

LE LIEU LE PLUS STRATÉGIQUE 

POUR LE PLACEMENT D’UN 

DISPLAY EST L’ENTRÉE DU 

MAGASIN

COCA-COLA A AUGMENTÉ SON 

INTENSITÉ DE PROMOTIONS DE 

+30% EN 2 ANS ALORS QUE LA 

CATÉGORIE NAB N’A ELLE 

AUGMENTÉ QUE DE 25%

NOTRE PRÉSENCE DANS LES 

FOLDERS AIDE LE PLACEMENT 

D’UN DISPLAY

GRÂCE À NOTRE SERVICE DE 
MERCHANDISING, LES DISPLAYS 
NE DEMANDENT PAS UN TRAVAIL 
SUPPLÉMENTAIRE DE LA PART DU 
PERSONNEL DU MAGASIN

LE PRODUIT DOIT DONC ÊTRE 

VISIBLE DÈS L’ARRIVÉE DES

SHOPPERS POUR LES STIMULER

LA VALEUR DU PANIER DES

SHOPPERS AUGMENTE 

LORSQU’ILS ACHÈTENT DES 

SOFTDRINKS

1 FOLDER 
=

1 DISPLAY

35 81

PROMOTIONS & DISPLAYS :  UNE OPPORTUNITÉ VOLUME SELLING
STORIES

D’ACHAT SE FONT EN MAGASIN
DÉCISIONS

UTILISER
        DU POS

SATISFACTION
ET FIDÉLISATION

DES CLIENTS

56% DES

   34%
 DES SHOPPERS
 INFLUENCÉS PAR LES DISPLAYS 

40%

POUR COMMUNIQUER

CLAIREMENT LA

PROMOTIONVENDENT+

PENDANT LES
PROMOTIONS

DISPLAY
PRÉSENCE D’UN

FACT ACT IMPACT

LES DISPLAYS
PLACÉS DANS LES ZONES DE TRAFIC

-20%

ENTRÉE – ZONE PROMOTION – ALLÉE CENTRALE

PROPOSER
UN DISPLAY

DE TOUS LES PRODUITS

L’OPÉRATION

VALEUR

SOFTDRINKS

LES MARQUES
DU PANIER SANS 

AVEC

PARTICIPANT À

%

SUPPLÉMENTAIRE
DE VOLUME

15% À

35 81
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UX • UI • WEBDESIGN

AVENIR CAMBODGECOCA-COLA (BE)

GRAPHISME • PRINT

22



PAO • INFOGRAPHIE

RAGT

RAGT est leader dans la production 
de semences et un acteur influant 
du milieu agricole français.

Conception et création du rapport 
d’activité annuel de 26 pages.
Préparation des fichiers d’impression.

Rapport annuel d’activité - Exercice 2013-2014

aCtIVIté
Du Groupe

Chiffre d’affaire consolidé

Organigramme Exercice 2013/2014, répartition par métier

Semences 214,1 M€
RAGT SA

Secrétariat Général
Finances

Juridique et Relations Sociales
Systèmes d’Informations

RAGT SEMENCES SA
RAGT 2n et Filiales commerciales

SEMENCES

RAGT PLATEAU CENTRAL SAS
Terrya - PRODIAL
AGRICULTURE

JARDIN & MAISON

RAGT ENERGIE SAS
 

ENERGIE
BIOMASSE

Plateau Central 161,4 M€**

Administration 9 M€

55,7 %

42,0 %

  2,3 %

xxx M€
300 M€

288
277

258
273,4 275,4

271,4
254,2

305,4

341,8

372

200 M€
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

6 7

Rapport annuel d’activité - Exercice 2013-2014

approvisionnement 
Productions animales
Ca 82 298 K€ en progression de 2,96 %

le résultat économique, corrigeant 
totalement les conséquences de la perte 
MatIF enregistrée la saison passée, est 
appréciable. Il est le fruit de démarches 
ambitieuses tant en valorisation de 
nos offres, qu’en sélection de clients 
sur le dossier créances. De plus, les 
actions correctives mises en place l’an 
passé, notamment l’élaboration et le 
fonctionnement d’un cadre de gestion 
d’achats de matières premières, dossier 
capital pour cette production, ont porté 
leur effet. en revanche, la performance 
commerciale reste plus relative. en effet, 
le segment des plus stratégiques qu’est 
l’aliment du bétail connaît une baisse de 
plus de 7 % en tonnage, qui provoquerait 
une légère érosion de nos parts de marché.
excepté le dossier FIpSo,  managé par 
terrya, l’activité monogastrique connaît les 
plus importantes régressions, et mérite par 
conséquent une approche différente et plus 
industrielle.
Sur la partie ruminants, l’approche 
technique enrichie de preuves, d’essais 
mesurés pour les ovins dans la station 
expérimentale Inov’agno de lauras partagée 
avec SanDerS, s’avère  concluante.
Cet exercice est également le premier 
exercice réellement opérationnel de 
proDIal. Fort des enseignements de la 
collaboration avec le Groupe SanDerS, 
proDIal a pu enregistrer des progrès 
notables et développer une polyvalence de 
fabrication au bénéfice des deux sociétés 
RAGT Plateau Central et Terrya. Ce succès 
appréciable doit se poursuivre maintenant 
dans la maîtrise des coûts logistiques, 
objectif non atteint à ce jour et challenge 
déterminant  sur la nouvelle campagne.

approvisionnement 
Productions végétales
Ca 30 745 K€ en légère régression de 
3,13 %

les conditions climatiques peu favorables 
ont bouleversé l’activité végétale : 
beaucoup moins d’implantations de 
prairies, épandage d’amendements 
annulés, décalage des semis et traitements 
de printemps… Dans un tel contexte, 
la protection des cultures (produits 
phytosanitaires) se révèle cruciale. 
raGt plateau Central a su exploiter cette 
conjoncture, certes tardive en saison mais 
très favorable, concluant l’exercice sur une 
augmentation de 9 %en Chiffre d’affaires 

et de plus de 18 % en marge brute. De 
même terrya, par une plus grande rigueur 
et une meilleure gestion de son secteur 
végétal, a vu une progression sur ce 
segment de 20 % de marge brute.  
la technicité, l’innovation, déjà remarquées 
les saisons passées et renforcées par 
l’image semencière du Groupe sont, dans 
ce domaine végétal, garantes de réussite.
le nouvel agrément, obtenu pour 
l’ensemble du Groupe Plateau  Central, 
relatif à la certification pour les produits 
phytosanitaires, dossier très prenant 
durant l’exercice, managé avec succès par 
le service « Méthodes et Progrès » ajoute 
encore plus de professionnalisme à nos 
démarches.

Filière végétale, Collecte
Ca 21 078 K€ en progression de 15,21 %

Bien entamée par une collecte abondante 
de 97 500 tonnes, cette activité laisse 
d’énormes regrets sur le plan économique.
la campagne a été marquée par de 
bons rendements en céréales à paille qui 
se traduisent par une collecte en blés, 
orges et triticales de 68 000 tonnes, en 
progression de 23 %. Des problèmes de 
qualité ont été constatés, notamment 
en tournesol objet de réfactions non 
anticipées relatives au taux d’huile. la 
volatilité des cours, risque structurel 
désormais, mais surtout leur déflation ont 
perturbé les ventes. un manque de gestion 
des marges, par défaut de couverture des 
achats, a conduit au résultat très décevant 
de Filière végétale, dont les conséquences 
se poursuivent sur l’exercice en cours.

Magasins Jardin & Maison
Ca 23 158 K€ étale par rapport
à l’an passé

au-delà des frustrations déjà évoquées, 
cette campagne « magasins » est riche 
d’enseignements.
le premier enseignement réside dans les 
résultats significatifs de nos capacités 
de changement révélées sur nos 
référencements, sur notre merchandising, 
objet de nouvelles présentations en 
linéaire, et sur nos ambitions tarifaires, 
analytiquement élaborées par classes 
marketing produit.

le deuxième enseignement révèle la 
nécessité de faire évoluer nos  offres, 
comme, par exemple, le développement 
des produits du terroir moins saisonniers, 
qui, entre autre, ont totalement amorti 
la conjoncture difficile des produits de 
Jardinerie.

ChIFFre 
D’aFFaIre
par SoCIété

total

Enfin, un autre enseignement concerne les 
ouvertures exceptionnelles dominicales, 
de plus en plus pratiquées par ces 
commerces. 

nos premières expériences le printemps 
dernier, bien que freinées par des 
conditions météorologiques néfastes, ont 
permis de constater un Chiffre d’affaires 
additionnel, justifié par une clientèle 
nouvelle, a priori spécifique du dimanche.
la dynamique « magasin », favorable 
à l’ensemble des métiers, conduit à de 
nouveaux investissements de rénovation 
ou de création de sites, d’où le nouveau 
projet tant attendu et travaillé sur 
Saint-affrique.

Espaces verts Environnement
Ca 2 380 K€ en régression de 5,41 %

nous sommes dans ce domaine confrontés 
aux changements de comportement 
des marchés publics, en mutation et en 
régression.
Cette activité, très sujette à beaucoup 
d’irrationalité dans les appels d’offres nous 
contraignant à réagir plus qu’anticiper, 
contribue toutefois positivement au 
résultat.

Service Environnement bâtiment
Ca 155 K€ en progression de 4,73 %

en repositionnant ses moyens humains, 
le Service environnement Bâtiment a su 
augmenter son activité. la polyvalence 
des collaborateurs a permis une autre 
dimension commerciale pour ce service, de 
plus en plus reconnu et sollicité.

Filières animales
Filière ovine

les résultats positifs des deux organisations 
de producteurs GID lacaune et SICa 2G 
sont une réelle satisfaction et concrétisent 
les orientations engagées depuis 2 ans dans 
cette filière. 
l’activité d’engraissement oVI plateau 
Central, une nouvelle fois très tendue 
tant sur les quantités que sur les marges 
conclut son exercice sur un résultat certes 
négatif, mais néanmoins acceptable dans 
cet environnement difficile.

Filière bovine

Cette filière est aujourd’hui en échec, tant en 
résultats économiques, qu’en recherche de 
partenariat, mandat préalablement confié 
à la Gouvernance de BOVI Plateau Central. 
pour faire face à cette situation qui ne 

134,7 M€

32,4 M€

64,6 M€

161,4 M€

-70,3 M€

CoMptes 
réCiproques

10 11
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TOP Semence
1175 Route de Puygiron
26160 La Bâtie-Rolland

Tél. +33 (0)4 75 91 80 80
Fax. +33 (0)4 75 53 83 52

topsemence@topsemence.com
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Notre métier, la semence

Rapport 

d’activité 

2013 . 2014

AG 2013-2014

La croissance de la filière se poursuit….

Au niveau mondial, la demande en semences sélectionnées 
continue sa progression, sous l’effet conjugué de la croissance 
démographique et de l’évolution du niveau de vie dans la 
plupart des pays. 
L’utilisation des denrées agricoles vers d’autres domaines tels 
que les agro carburants, la chimie verte, voire la pharmacie 
contribuent  à une segmentation du marché, élargie à la 
demande globale.
Un récent rapport de la FAO montrait que le nombre de 
personnes dont les besoins alimentaires n’étaient pas satisfaits 
avait reculé  : la sélection et le développement des surfaces 
utilisatrices de ces semences y ont contribué de façon 
significative.
Le progrès génétique dans toutes les espèces permet 
d’assouvir les besoins alimentaires, et d’autres débouchés tels 
les agro combustibles ou la médecine.
La vocation de l’entreprise, en tant que producteur, s’en 
trouver confortée.

TOP Semence pose les bases de sa croissance….

Dans ce contexte porteur de 2013, TOP Semence a consolidé 
ses activités sur différents aspects.
TOP Semence a élargi son réseau de producteurs dans 
sa zone historique, mais également avec l’arrivée de 
Terre d’Alliances en juin 2013, portant à 11 le nombre des 
coopératives actionnaires. Cette adhésion renforce à la fois 
le potentiel de surfaces, mais également le portefeuille des 
espèces à partir des semis 2014. Cette coopérative céréalière 
et d’approvisionnement est située dans le département de 
l’Ain, réalise un CA de 260 millions d’€ et emploie plus de 700 
personnes. 
L’année 2013 a permis de poser les bases de la stratégie de 
l’Union qui s’est traduite par un renforcement des liens avec 
les obtenteurs dans les espèces hybrides, formalisés par 
des engagements réciproques équilibrés dans la durée.  La 
création de ces partenariats a permis :
 - D’élaborer un plan d’investissement audacieux qui permet 

d’accompagner le développement des surfaces à venir, mais 
également d’adapter l’outil aux nouvelles technologies en 
matière de process industriel.
 - De répondre aux enjeux environnementaux par l’utilisation 

« in situ » d’un co-produit de la semence. TOP Semence met 
en œuvre sa transition énergétique et minimise son empreinte 
écologique.
 - De baliser l’activité à 3 ans, par l’élaboration d’un business 

plan.
 - De recruter de nouveaux collaborateurs et d’assurer le 

passage de témoin entre les générations.
Ainsi, les enjeux de TOP Semence se résument en trois points : 
 - Maintenir un haut niveau de rémunération aux agriculteurs 

multiplicateurs.
 - Pérenniser les surfaces sur le moyen terme.
 - Améliorer la productivité physique et économique de l’outil.

La campagne 2013 s’est caractérisée par une légère 
évolution des surfaces, 

Les surfaces ont couvert une surface  de 5 800 ha, soit une 
augmentation de 4 % par rapport à la récolte 2012.Les 
espèces hybrides occupent près de 80 % de la sole.

Les conditions climatiques du printemps 2013 ont été 
particulièrement pluvieuses, retardant un bon nombre de dates 
de semis. L’été chaud a permis de gommer le retard et les 

récoltes ont pu être réalisées dans de bonnes conditions. Les 
stations d’effeuillages et de ventilation ont donné satisfaction, 
nous visons  à terme de généraliser l’effeuillage hors de notre 
site principal.

Mais, dans un contexte agro climatique difficile, la 
résilience du modèle…

Les volumes  collectés – toutes espèces confondues - ont 
atteint 150 000 q, en baisse de 12 % par rapport à 2012, et 
15 % par rapport aux prévisions. Les résultats sont conformes 
aux attentes, démontrant la résilience du modèle.
TOP Semence est certifiée ISO 9001 version 2008. Par 
ailleurs, ses activités de productions de semences biologiques 
sont certifiées par l’organisme Bureau Veritas. Enfin, TOP 
Semence a été accréditée par l’ESTA – norme européenne – 
dans le cadre du Plan Qualité Poussière.

Enfin, TOP Semence s’investit dans l’interprofession….

 - de l’Union Française des Semences qui regroupe 
l’ensemble des obtenteurs et producteurs de semences,
 - du GIE PROSEMAIL qui regroupe les obtenteurs, 

producteurs et metteurs en marché de la filière ail en France, 
 - du GIE MEDISEM qui regroupe les producteurs de 

semences de blé dur du grand sud-est de la France et animé 
par Semences de France.

Bassin Rhône

Photo : fleurs d’ail

le bilan au 30 juin 2014
Actif
- Immobilisations nettes   11 299 024 €
- Stocks  1 852 222 €
- Créances  2 065 023 €
-  Disponibilités et comptes  3 565 932 € 

de régularisation       

18 782 201 €

Passif
- Capitaux propres  7 509 804 €
- Emprunts  5 174 902 €
-  Autres dettes et produits   6 097 495 € 

constatés d’avance 

 

18 782 201 €

au cœur d’une région importante en terme 
de production de semences en Ardèche,  

Drôme et Vaucluse

chiffres clés de la production 2013-2014

les indicateurs économiques

l’évolution des résultats

l’organisation

une Union de Coopératives régionales agricoles
à l’appui de l’Union INVIVO

CAPL - Avignon*
CDC - Montélier*
Coopérative Ardéchoise Semences - Privas*
Coopérative CADP Semences - Montélimar*
Coopérative du Nyonsais - Nyons
Cooptain - Tain l’Hermitage
Natura’pro - Montélimar
Terres d’Alliances - Bourg-en-Bresse
Terres Dioises - Die
Terroirs du Sud - Bollène*
Valsoleil - Montélier*
*Coopératives Administrateurs

Betteraves : 145 ha (24)

Céréales à paille : 1 778 ha (1 147)

Fourragères : 514 ha (9)

Maïs et Sorgho : 5 086 ha (2 773)

Oléagineux : 3 877 ha (1 639)

Potagères : 997 ha (81)

Protéagineux : 11 ha (38)

5 711 ha TOP Semence
pour un total de 12 408 ha 

231 ha

27 ha

191 ha

44 ha

100 ha

45 ha

1 111 ha

3 318 ha

803 ha

16 ha

4 306 ha

231 ha

150 ha
368 ha

95 ha

238 ha
549 ha

567 ha
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Comptabilité
Finance
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Secrétariat  
de Direction  
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les surfaces de production  
et chiffre d’affaires

Activité de l’entrepriseNotre Union Analyse financière
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CA (%) : 7
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Top Semances est des leader dans le 
domaine de la semance en France.
Rhônais, il fait  fréquemment appel 
aux services de l’agence Malice

Conception et création d’un triflet 
de présentation de l’entreprise Top 
Semances.

PAO • INFOGRAPHIE

TOP SEMANCES
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Le styliste et couturieu Azzedine 
Alaïa a fait appel à l’agence Malice 
pour le lancement de sa gamme de 
parfums et cosmétique.

Mise en page d’un leaflet 
oppérationnel de 36 pages.

Une couleur pantone.

PAO

ALAÏA
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TOUJOURS PAS

LE PERMIS ?
RENDEZ-VOUS SUR

PermiGo.fr
AVANT LE 31 MARS

avec le code promo :

 GOMARS2016

Offre valable jusqu'au 31 mars 2016 !

DA • MOTION

PERMIGO

PermiGo est une entreprise
lyonnaise qui révolutionne le permis 
de conduire en le rendant attractif et 
accessible à tous.

Direction artistique et création d’un spot 
publicitaire animé de 15“ diffusé sur les 
écrans de publicité LittleCorner

26

https://vimeo.com/169063991


Jeune startup parisienne, Youshould 
propose un service complet de
ménage à domicile pour vos
lendemains de soirées

Direction artistique et création d’un 
spot publicitaire animé de 15“ diffusé 
sur les écrans de publicité LittleCorner

MARRE
DE FAIRE
LE MÉNAGE
LES LENDEMAINS

DE SOIRÉE

?

POUR
VOUS
ET VOS

AMIS
Et profitez d’offres

exclusives toute la nuit !

RÉSERVEZ
GRATUITEMENT

UN BAR

DA • MOTION

YOUSHOULD
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https://vimeo.com/169062447


UX • UI • WEBDESIGN

AVENIR CAMBODGE
COURT-MÉTRAGE

JOAO

Pendant notre voyage aux USA, nous 
réalisé JOAO un court-métrage de 
23’09 écrit par Marion Widcoq qui offre 
sa vision de la recherche de solitude 
auprès d’une jeunesse… plutôt grégaire.

En équipe réduite, il fallait porté plu-
sieurs casquettes :  cadrage, étalonnage, 

création de l’affiche… et acteur.
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COURT-MÉTRAGE

JOAO

29

https://vimeo.com/115741481


UX • UI • WEBDESIGN

AVENIR CAMBODGE

Cadrage, montage et étalonnage.
Tourné en 4K avec le Sony A7S
Objectifs focales fixes Canon FD

Clip de l’artiste français Loota 
réalisé en Colombie.  On y voit 
à la fois la beauté de la ville de 
Medellin et la nature abondante 
de la côte Caraïbe.

CLIP VIDEO

LOOTA «JE LE SAIS»

30

https://www.youtube.com/watch?v=qgnMNsc4AOk


UX • UI • WEBDESIGN

AVENIR CAMBODGE

ID-
ENTI-

TÉ

EX-
PO

EXPO PHOTO

POINT DE VUES

Le projet photographique « Point de Vues » est né 
d’une collaboration artistique fusionnelle avec
Marion Widcoq. Un sujet, un instant, deux points de 
vue. C’est à la fin de notre voyage aux Amériques 
que nous avons pu exposer nos Points de Vues 
à la galerie Oficina de Arte de Buenos Aires, en 
Argentine.

Photographies, identité visuelle,
communication presse et mise en page.
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UX • UI • WEBDESIGN

AVENIR CAMBODGE
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